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Этнические бренды строятся на некоторых 
мифологемах: ярких сюжетах, легендах, 
стереотипах, массовых представлениях

Мифологемы в этническом брендинге сводятся в 
основном к двум сценариям. 
• Первый затрагивает группу кольских саамов, 

которые представлены как народ, сохраняющий 
свою традиционную культуру, несмотря на 
проникновение отдельных элементов 
«цивилизации» в их быт.  В презентациях 
саамской культуры превалируют такие культурные 
реалии, как традиционные виды жилища, 
комплект или отдельные предметы 
национального костюма, оленеводство, сейды —
«священные камни саамов». 



Второй сценарий касается истории 
заселения Кольского полуострова 

поморами
Тиражируются представления, в 
которых поморы устойчиво 
ассоциируются либо с общерусской, 
либо с мифической общесеверной
культурой, отражающейся в 
стереотипах восприятия Севера как 
метапространства со 
специфическими природными и 
культурными особенностями, в 
частности, с повышенной 
«духовностью» северян



Тотемы в «Саамской деревне Самь-
Сыйт»



https://vk.com/video16171925_456239091?list=7b2294713cc6

aad455

https://vk.com/video16171925_456239091?list=7b2294713cc6aad455


Тур выходного дня 

«В гостях у саамов»



Праздник Севера. Ловозеро







Туристский бренд г. Апатиты

Некорректное использование образов в 
городском брендинге



Куйва. Сейдозеро



Спасибо за внимание!
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